Symbol – komunikace symbolem

Místo původně avizovaného 19. byla již 12. 9. 2005 v 17 hodin zahájena výstava uspořádaná Asociací užité grafiky a grafického designu ve spolupráci s Akademií věd České republiky ve vstupní hale AV ČR, Praha 1, Národní 3, s podporou Nadace ČFU a České advokátní komory. Výstava klade důraz na symbol a řada logotypů a značek tak byla záměrně oproštěna od typografického určení uživatele, aby si divák mohl ověřit jejich působení a teprve přečtením popisků upřesnit, zda jej vystavený symbol zavedl do správné oblasti: kulturní, sociální, komerční apod. Výstava obsahuje na šedesát prací od jedenadvaceti autorů. ( Zdeněk Ziegler, Ladislav Vorba, Pavel Starý, Jiří Světlík, Martin Stanovský, Jan Solpera, Jan Schicker, Jan Rajlich ml., Radomír Postl, Jiří Pálka, Karel Míšek, Tomáš Mácha, Petr Kubín, Vladimír Houška, Jan Hora, Radek Froulík, Ludvík Feller, Jaroslav Faigl, František Borovec, Pavel Beneš a Karel Aubrecht)

Ve vitrínách jsou předvedeny ukázky různých aplikací některých vystavených symbolů a také velmi stručný přehled nedávného vývoje tohoto oboru pomocí katalogů a manuálů, v nichž jsou ukázany práce např. Josefa Flejšara, Jana Rajlicha st., Jiřího Rathouského, Jana Solpery, Jaroslava Sůry, Rostislava Vaňka…

K výstavě je vydán plakát-katalog formátu 45 x 63 cm, s textem L. Fellera, na němž je každý autor (vystavující na panelech) zastoupen jednou ukázkou ze své dílny 

Výstava potrvá do 6. 10. 2005 a je přístupná v pracovní dny od 8 do 19 hodin.

Galerie České advokátní komory

Do pěti výkladců paláce Dunaj, ( Praha 1, Národní 10) se po delší odmlce opět vrací výtvarné umění. Po dohodě Asociace užité grafiky a grafického designu s vedením České advokátní komory vzniká právě Galerie ČAK. V širším plánu sdružení AUG-design je vystavovat díla autorů všech výtvarných disciplin, jejichž instalaci zmíněné prostory umožní. Protože však v tuto chvíli ještě není zcela vyjasněna doba pronájmu, soustředí se patrně výstavní plán v posledních měsících tohoto roku především na práce členů AUG. „Nultou“ výstavou bude na přelomu měsíců září a října 2005 doprovodná výstava k akci „Symbol – komunikace symbolem. V prostředí ulice tak bude konfrontováno 16 velkých znaků vybraných z výstavní kolekce instalované v AV ČR. Výstava se uskuteční při příležitosti setkání tajemníků advokátních komor a světového kongresu advokátů v Praze.

Partnery výstavního programu AUG-design v galerii ČAK jsou Stavby silnic a železnic, a. s., Retip – reprodukční a tiskový podnik Červený Kostelec a Lotech Design, spol. s r. o.

GRAFICKÝ ZNAK ALIAS LOGO

   Od chvíle, kdy si člověk činil majetnický nárok na nějaký předmět, činnost, prostor nebo území, zvěstoval to pilně ostatním v jeho společnosti. A příroda nečekala, až jí to člověk naučí a praktikuje dodnes tento princip ve všech smyslových polohách. Slavík dává vědět ostatním slavíkům svým zpěvem, že mu to tady patří, pes čurá své logo na každém rohu, améba hlásí změnou svého tvaru příslušnost k svému druhu. Dělá to ostatně každý květ na rostlině pro zachování rodu. Public relation par excellence. Příslušný hmyz zprávu cítí, vidí a dokonce si na ní pochutná. Biolog by to odbyl krátce, všude jde o zachování existence a proto kreativita na druhou. Tak jednoduché je to v přírodě. 

   Lidé to v rámci evoluce trochu rozšířili, ale přírodní jádro zůstává. Poselství druhým tou  nejzkrácenější formou. Cesty jsou rozličné, ale vůle a úmysl jsou vždy stejné.

   Je třeba vzít na vědomí, ze znak slouží ke komunikaci. Pokud se vynoří poprvé v mysli tvořivého člověka, který jej sdělí, nabídne k dispozici, musí jej příjemce pochopit a uchopit, chňapnout jej a pohladit po srsti. Antoine Saint-Exupéry by řekl ochočit. To je vždy spojené s pocitem AHA, potěšením, které známe dobře z oblasti poezie, vtipu. Všimněme si neverbální hodnoty ukryté ve zvuku vtip. Pomocí VT pronikáme k jádru P.

   Proces uznání znaku se odehrává v kontextu kulturního zázemí daného společenství. Zde panují od počátku vývoje sdělování zvyklosti, které pomáhají pochopit přirovnání, např. Metafora a ostatní rétorické ozdoby jako třeba metonymie, kdy konkrétní předmět zastupuje abstraktní pojem, holub-mír, synekdocha, celek je reprezentován jeho částí, Comedia dell’arte – harlekýn, personifikace, zlidštění neživých věcí: běžící strom nebo kniha, která se otvírá vlastníma rukama.

   Důležitou roli hraje přitom volné propojení našich smyslů. Schopnost smyslové vjemy transponovat. Třeba zvukovou zprávu znázornit obrazem. Ten kdo se k tomu odhodlá sdělit obrazem zprávu z oblasti hmatu, čichu, zvuku nebo chuti musí provést její analýzu vstoupit do neverbálního prostoru a tak nalézt adekvátní vizuální formu, anebo může spojit dva znaky v jeden. Navlékne třeba písmenu A na jeho nožky holínky nebo místo vnitřního otvoru umístí oko. Signifikace formy. K dispozici je celý arsenál visuálních pomůcek a triků. Pohyb znázorníme volně umístěnými čarami, gestickou kresbou. Totéž platí pro zvuk. Zvonek s kolmými obloučky po stranách začne znít a bizon v altamirských jeskyních se řítí vpřed.

   Složitější je znázornění duševních pochodů a stavů, ale i tam si člověk poradil. Plamének nad hlavou apoštolů znázorní seslání Ducha svatého a bublinka nad hlavou myšlenku. Pomocí těchto konvenčních znaku lze vytvářet jejich kombinací nové originální zprávy. Spojíme-li písmena fsb a přikreslíme nožičky, stojí před námi filmová kamera, která může jako metafora zastoupit Filmové Studio Barrandov. 

   Zcela výjimečná situace nastane, kdy znak vznikne vytvořením nezvyklé formy nebo struktury; může to být silueta za samých puntíku nebo nelogické znázornění perspektivy, anebo parafrází nějakého triku.

   V dětství mi kreslila teta Anežka jedním tahem muří nožku, husičku nebo hvězdičku. 

   Ve chvíli kdy jsem měl vytvořit grafický znak pro taneční školu, jsem nakreslil baletku v poskoku jedním tahem a zabil tak dvě mouchy jednou ranou. Rytmus vedené čáry mohl být zároveň jakýmsi choreografickým záznamem taneční figury. Lidové umění je plné takových hravých nápadu a je jen na nás abychom jiskru, která v nich dřímá, rozdmýchali.

   Povedený a formálně vkusný znak potom vstoupí do podvědomí společnosti bez zádrhelu,
a o to musí v první řadě jít grafikovi, který znak vytváří.

   Záleží také na míře konvence a novosti. Přílišná dávka konvence činí znak banálním a velká míra originality nesrozumitelným. O tom rozhoduje také cílová skupina, komu je znak určen.

   Odborná nebo vzdělanější veřejnost pochopí bez obtíží originálnější znaky. Ale čím širší publikum chceme oslovit, tím více konvence musíme nasadit. Je na grafikovi aby našel správné proporce. Obrátíme-li hlaveň na revolveru do protisměru, pověsíme na srdce zámek, uděláme uzel na vytlačené zubní pastě, nebo nakreslíme-li kouř s cigarety, který škrtí kuřáka, můžeme zvážit jak velkou část publika oslovíme.

   V ideálních případech může být forma velice originální a přesto vklouzne do mysli společnosti. Mysleme na W. A. Mozarta, G. Archimbolda, znaky pro Olympijské disciplíny Otty Aichlera, značku pro automobilku Mercedes anebo písmena O, nebo S. Rozhoduje často jednoduchost, hravost a zároveň mimořádnost formy, základní kompozice vzoru a z toho vyplývající rytmus, šťastná nápodoba anebo neverbální hodnota skrytá ve tvaru. Prostě šťastná shoda okolností, můžeme říci šťastná nehoda a z ní vytočená zatáčka.

   Uvedené příklady otevírají dveře do umělcova ateliéru a naznačují přístupy k tvorbě grafického znaku, který nedávno přijal nové jméno LOGO. Tento název je ale používán chybně. Logo označuje jen slovní značku. U nás se používal název STANDARD, ku příkladu KB nebo KU nebo TESCO. V sémiotickém smyslu je tedy GRAFICKÁ ZNAČKA logu nadřazená. Dříve byl používán výraz SIGNET. Antická řečtina znala slovo LOGOS s širokým významem postihujícím důsledné, rozhodné, rozumné a promyšlené sdělení vyplývající z metodického postupu. Protože řeč byla a je dodnes hlavním dorozumívajícím prostředkem, vztahoval se tento výraz na komunikaci slovem. Mnozí ale víme, že v pozadí kreativního zacházení se slovem je OBRAZ a že celá rétorika se odehrává převážně ve vizuálním prostoru. I když femininum ZNAČKA jako zúžený výraz maskulinního ZNAKU měla a má také něco do sebe. Ať žije LOGO.

Vlastnosti kvalitní grafické značky (obrazové, slovní, obrazově-slovní):
SROZUMITELNOST-jednoduchou formou sdělený rychle pochopitelný obsah. Do popředí má vystupovat základní vlastnost a činnost jedince, společenství, instituce,firmy. 

NEZAMĚNITELNOST-grafická značka nemá svádět k falešným asociacím a nemá mít podobné formální znaky jako používaná nebo patentovaná značka.

ZAPAMATOVATELNOST- platí vzor KISS, Keep It Short and Simple. Jednoduché je rychle zapamatovatelné. ZNAČKA/ZKRATKA. Za ní stojí v zástupu plakát, cartoon a ilustrace. Je nejupovídanější se svými detaily a comics už je obrazem doprovázené slovo.

REPRODUKOVATELNOST-grafická značka má být bez problému použitelná v jakékoliv velikosti, realizovatelná v jakémkoliv a na jakémkoliv materiálu a libovolnou technikou: na tričku, na vizitce, jako razítko a třeba nakreslená na nebi letadlem.
                                                                                                  Ludvík Feller
