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si Vás dovoluje pozvat na 

výstavu členů 

Asociace užité grafiky a grafického designu

Karel Aubrecht, Pavel Beneš, František Borovec, Jaroslav Faigl, Ludvík Feller, Radek Froulík, Jan Hora, Vladimír Houška, Petr Kubín, Tomáš Mácha, Karel Míšek, Jiří Pálka, Radomír Postl, Jan Rajlich ml., Jan Schicker, Jan Solpera, Martin Stanovský, Pavel Starý, Jiří Světlík, Ladislav Vorba

SYMBOL – KOMUNIKACE SYMBOLEM

vernisáž 12. září 2005 v 17 hodin

v budově Akademie věd ČR, Národní třída 3, Praha 1

výstavu uvede PhDr. Václav Flegl

zvukově zaimprovizuje a elektroakusticky zašumí laptopové trio NONOAaE.O.

výstava potrvá do 6. října 2005

otevřeno v pracovní dny od 8.00 do 19.00

Výňatek z přednášky Ludvíka Fellera… 

  Ve chvíli, kdy jsem měl vytvořit grafický znak pro taneční školu, jsem nakreslil baletku v poskoku jedním tahem a zabil tak dvě mouchy jednou ranou. Rytmus vedené čáry mohl být zároveň jakýmsi choreografickým záznamem taneční figury. Lidové umění je plné takových hravých nápadů a je jen na nás abychom jiskru, která v nich dřímá, rozdmýchali. Povedený a formálně vkusný znak potom vstoupí do podvědomí společnosti bez zádrhelu a o to musí v první řade jít grafikovi, který znak vytváří. Záleží také na míře konvence a novosti. Přílišná dávka konvence činí znak banálním a velká míra originality nesrozumitelným. O tom rozhoduje také cílová skupina, komu je znak určen. Odborná nebo vzdělanější veřejnost pochopí bez obtíží originálnější znaky. Ale čím širší publikum chceme oslovit, tím více konvence musíme nasadit. Je na grafikovi, aby našel správné proporce. Obrátíme-li hlaveň na revolveru do protisměru, pověsíme na srdce zámek, uděláme uzel na vytlačené zubní pastě, nebo nakreslíme kouř z cigarety, který škrtí kuřáka, můžeme zvážit, jak velkou část publika oslovíme.

   V ideálních případech může být forma velice originální a přesto vklouzne do mysli společnosti. Mysleme na Mozarta, Arcimbolda, znaky pro Olympijské disciplíny Otty Aichlera, značku pro automobilku Mercedes anebo písmena O, nebo S. Rozhoduje často jednoduchost, hravost a zároveň mimořádnost formy, základní kompozice vzoru a z toho vyplývající rytmus, štastná nápodoba anebo neverbální hodnota skrytá ve tvaru. Prostě šťastná shoda okolností, můžeme říci šťastná nehoda a z ní vytočená zatáčka.

   Shora uvedené příklady otevírají dveře do umělcova ateliéru a naznačují přístupy k tvorbě grafického znaku, který nedávno přijal nové jméno LOGO. Tento název je ale používán chybně. Logo označuje jen slovní značku. U nás se používal název STANDARD, ku příkladu KB nebo KU nebo TESCO. V semiotickém smyslu je tedy GRAFICKÁ ZNAČKA logu nadřazená. Dříve byl používán výraz SIGNET. Antická řečtina znala slovo LOGOS s širokým významem postihujícím důsledné, rozhodné, rozumné a promyšlené sdělení vyplývající z metodického postupu. Protože řeč byla a je dodnes hlavním dorozumívajícím prostředkem, vztahoval se tento výraz na komunikaci slovem. Mnozí z nás ví, že v pozadí kreativního zacházení se slovem je obraz a že celá rétorika se odehrává převážně ve vizuálním prostoru. I kdyz femininum ZNAČKA jako zúžený výraz maskuliního ZNAKU měla a má také něco do sebe. Ať žije LOGO.

Vlastnosti kvalitní grafické značky (obrazné/slovní/obrazně-slovní)

SROZUMITELNOST, rychle pochopitelný vztah mezi formou a obsahem. Do popředí by měla vystupovat základní vlastnost a činnost jedince, společenství, instituce, firmy. 

NEZAMĚNITELNOST, grafická značka by neměla svádět k falešným asociacím a neměla by mít podobné formální znaky, jako použivaná už patentovaná značka.

ZAPAMATOVATELNOST, platí vzor KISS, Keep It Short and Simple. Jednoduché je rychle zapamatovatelné. Značka/Zkratka. Za ní stojí v zástupu plakát, cartoon, ilustrace, která je nejupovídanější se svými detaily a comics už je obrazem doprovázené slovo.

REPRODUKOVATELNOST, grafická značka by měla být bez problému zvětšitelná a zmenšitelná, reprodukovatelná v jakémkoliv a na jakémkoliv materiálu a jakoukoliv technikou, na tričku na vizitce, jako razítko a třeba nakreslená na nebi letadlem.

Kontaktní osoba: Jan Schicker, +420 224 252 541 

K výstavě vychází „plakátokatalog“ Symbol od Karla Aubrechta

Za přispění Nadace Českého fondu umění a České advokátní komory







